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Este documento sirve como informacion e inspiracion para una mar-
Ca corporativa vivida de manera integral. Su contenido proporciona
orientacion para todas las areas de la empresa, el pensamiento vy el
comportamiento corporativos, ast como el diseno corporativo y todas
las medidas de comunicacion. También contiene el contexto vy la si-
tuacion gue llevaron a la definicidon y el posicionamiento de su marca.



<En queé eres bueno?

cCuales son tus puntos fuertes
profesionales y cOmo benefician a
tus clientes?

<En qué eres bueno?
Define palabras clave.
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Espiritu
cCual es el espiritu de la marca?

Ejemplo

Interdisciplinaria y orientada al futuro: la marca prospera al tender puentes entre la
tecnologla vy la creatividad. Conectada y con mentalidad global: equipos multilin-
gles, ubicaciones internacionales y sensibilidad cultural (especialmente en Latinoa-
mérica).

Colaborativa y orientada a las soluciones: gran parte de su contenido hace hincapié
en el trabajo en equipo con los clientes, la cooperacion a largo plazo y la cocreacion.
En general, ara se presenta como una agencia gue combina la innovacion con el
pragmatismo: no es llamativa, pero si eficiente, orientada a las soluciones y siempre
estratégicamente pensada.

El espiritu de ara se caracteriza por la interdisciplinariedad, la innovacion y una
mentalidad agil y colaborativa, gue combina la creacion, la tecnologia y los proce-
sos basados en datos.
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Futuro
ZQuUé quiere ser la marca en el futuro?

Ejemplo
Ampliacion de los procesos de marketing digital mediante la automatizacion y pla-
taformas inteligentes.

Expansion de la presencia internacional, especialmente en Latinoamérica y Europa.
Liderazgo tecnhologico en innovacion: IA, aplicaciones web progresivas, integracion
de datos ERP/CRM. Fortalecimiento del liderazgo intelectual: ara Academy, talleres
como «Marketing meets Tapas» Y publicaciones de marketing.

En resumen, la vision: ser un socio integral de marketing tecnologico para marcas
B2B internacionales, ofreciendo soluciones personalizadas desde la estrategia has-
ta la ejecucion.
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cQUIénN es su publico objetivo?
cQUIENeSs son sus clientes? cQué
sabe sobre sus clientes? cQUE sig-
nifica su empresa para sus clien-
tes?



Hablar sobre
¢cDe qué te gustaria que hablara la marca?

Ejemplo

Caracteristicas Unicas de la marca: enfogque en la digitalizacion holistica, no solo en
campafias, Sino en un pensamiento sistémico. La gamificacion como herramienta de
marketing, por ejemplo, calendarios de adviento digitales, juegos de marca.

Metodologias agiles: Scrum, coaching agil, propiedad del producto. Una cultura de
eventos con un togque personal (desayunos «tapasy, charlas improvisadas). cQué
hace que esta marca destagque?

La propuesta de venta Gnica reside en: «El marketing se une a la Th: la profundidad
técnica se une al trabajo creativo de la marca. Mentalidad global con ejecucion lo-
cal. Alto nivel de automatizacion de los procesos de marketing. Gran experiencia en
interfaces (CRM -> sitio web -> contenido -> analisis). No solo hablamos de «clicsy o
«clientes potencialesy, sino también de sistemas, procesos y estrategias de creci-
miento, algo esencial para los clientes B2B.
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Palabras clave Ejemplo

Describe tu marca en 3 palabras innovacion
(O més )) impulsada Por soluciones
’ tecnologia
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